dzieki inwestycjom

Wspatpraca drukarni Karton-Pak z Koenig & Bauer trwa
nieprzerwanie blisko 30 Iat. Niedawno producent dostarczyt tu
dziewiata z kolei arkuszowa maszyne drukujaca z serii Rapida.
Wzbogacita ona park Sprzgtowy drukarni specjalizujacej sie

W opakowaniach jednostkowych z tektury litej w zakresie
produktow wysako przetwarzonych, uszlachetnionych, rowniez
Klasy premium. 0 najnowszych krokach inwestycyjnych, ale tez

0 obecnej Sytuacii rynkowej, prognozach zwiazanych z branza
opakowan, jak tez zmieniajacych sig wymaganiach | aczekiwaniach
odbiorcow opowiada Jerzy SARAMA, prezes zarzadu Karton-Pak.

Mineto ponad 30 lat od chwili spry-

watyzowania zaktadéw w Nowej Soli,
ktore od tamtej pory dziataja pod
nazwa Karton-Pak SA. Przez caty ten
czas kieruje Pan firma w roli prezesa.
Przeszli Panstwo dtuga droge...
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Rzeczywiscie, za nami trzy dekady
konsekwentnego, planowanego roz-
woju i przeksztatcen, ktére wprowa-
dzity Karton-Pak do czotdéwki polskich
drukarn specjalizujgcych sie w opa-
kowaniach z tektury litej. Sadze,

Konsekwentny rozwoi

ze to wtasnie nasza specjalizacja
i skoncentrowanie sie na branzy
opakowan kartonowych pozwolity na
tak dynamiczny rozwdj i utrzymanie
wtasciwego kierunku, nawet pomimo
licznych zawirowan rynkowych, ktére
dotykaty — nie tylko nas, ale caty
rynek — w réznych okresach minio-
nego 30-lecia. Ostatnie lata tez nie
nalezaty do najtatwiejszych.

Jak Panstwo poradzili sobie z pro-
blemami i wyzwaniami, z ktorymi
w ostatnich latach mierzyty sie
drukarnie m.in. opakowaniowe?

W 2017 r. wykonaliSmy strategiczny
ruch w naszej dziatalnosci — otwo-
rzyliSmy drugi, zbudowany od pod-
staw zaktad produkcyjny, bazujacy
na druku w formacie BO. Wéwczas
wyposazony byt on w jedng petna
linie wytworczg, uwzgledniajgca m.in.
maszyne Rapida 145. Kilka lat p6z-
niej dotaczyta do niej druga, réwnie
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bogato wyposazona. Poza inwestycja-
mi sprzetowymi, nowy zaktad zostat
wyposazony w obszerny magazyn
wysokiego sktadowania, uwzglednia-
jacy najnowoczes$niejsze rozwigzania
logistyczne. Dysponujgc wykwalifiko-
wang, stabilng i oddang naszej firmie
kadra (w wielu przypadkach sg to wie-
zi wieloletnie, w Karton-Pak pracujg
kolejne pokolenia z danej rodziny),
byliSmy w naturalny sposéb przygo-
towani na r6zne wyzwania rynkowe.
Méwiac kolokwialnie, wyprzedziliSmy
i niejako uprzedziliSmy je wspomnia-
nymi, strategicznymi inwestycjami. To
pozwolito firmie przejs¢ sucha stopa
przez zawirowania ostatnich lat i dalej
sie rozwijac.

Z marka Koenig & Bauer wiaza
Panstwa wieloletnie zwiazki.
Zgadza sie. W latach 90., gdy miata
miejsce prywatyzacja firmy (bedacej
sukcesorem manufaktury kartonéw,
powstatej w 1923 r., przeksztatconej
w latach 60. ub.w. w zaktad produku-
jacy opakowania z nadrukiem), praco-
waty tu wystuzone maszyny Planeta.
Powstawaty one w tych samych zakta-
dach w Radebeul, w ktérych produko-
wane byty i nadal sg modele Rapida,
takze dostarczane sukcesywnie do
naszej drukarni. Mozna wiec powie-
dzieé¢, ze marka Koenig & Bauer towa-
rzyszy nam od zawsze, a jej maszyny
stanowity i wcigz stanowig podstawe
parku sprzetowego Karton-Pak. Do-
starczona w ubiegtym roku petnofor-
matowa Rapida 106 to juz dziewigte
zakupione przez nas urzadzenie tej
serii, a uwzgledniajgc modele Planeta,
pracujgce w Nowej Soli przed trans-
formacjg, mamy wynik dwucyfrowy.
W naszej wieloletniej wspdtpracy z tg
firmg zawsze trafialiSmy na osoby
niezwykle profesjonalnie podchodzace
do swojej pracy, dlatego Koenig &
Bauer jest przede wszystkim naszym
partnerem i doradca. Uwazam, ze to
ludzie w duzej mierze decydujg o0 suk-
cesach rynkowych firm i to relacje
miedzy ludZmi majg najwiekszy wptyw
na ciggtos¢ wspotpracy.

Wracajac do Parnstwa najnowsze-
go zakupu. Po dwoch maszynach
w formacie BO tym razem zdecy-
dowali sie Panstwo na maszyne
petnoformatowa, ale rownie bogato
wyposazong w zespoty farbowe oraz
lakierujace.

Decyzja o konfiguracji nowej maszy-
ny byta poprzedzona drobiazgowymi

analizami rynkowymi. Jej zakup to
wypadkowa kilku czynnikéw, takze
trendoéw rynkowych, jakie obserwuje-
my w obszarze opakowan. W naszym
przypadku gros klientéw, zaréwno
z Polski, jak i z zagranicy (ci drudzy
stanowig obecnie ok. 50% naszych
zleceniodawcéow) to firmy z branzy
spozywczej. Jest to bardzo konku-
rencyjny segment, wiec wtasciciele
marek (takze wtasnych w przypadku
duzych sieci sprzedazy detalicznej)
starajg sie uatrakcyjni¢ i wyréznic
swdj produkt na pétce sklepowe;.
Na owa atrakcyjno$é pracuje przede
wszystkim opakowanie i jego wyglad.

Jaki potencjat w tym kontekscie
oferuje nowa maszyna?

Karton-Pak juz wiele lat temu posta-
wit na druk z rozszerzonym gamutem
barwnym, inwestujgc — w zasadzie za
kazdym razem — w maszyny wyposa-
zone w siedem zespotéw drukujgcych
i opcjonalne zespoty lakierujace. Tak
byto réwniez w przypadku najnowszej
maszyny w formacie B1, ktéra ma
siedem agregatow drukujgcych i dwie
wieze lakierujgce. To pozwala reali-
zowaé z wysoka wydajnoscig prace
bogato uszlachetnione (poddawane
w koncowej fazie np. ttoczeniu folig
na goraco) takze w krétszych seriach,
z uwzglednieniem ré6znych wersji
danego opakowania. Ale rozszerzony
gamut przektada sie tez na wysoka
wydajnos¢ zwigzang z optymalnym
zuzyciem farb. Podam konkretny
przyktad: jedno z realizowanych za-
mowienn uwzgledniato zastosowanie
az 34 koloréw specjalnych, ktérych
liczbe w kontekscie procesu druko-
wania — dzieki posiadaniu maszyn
siedmiozespotowych — udato sie
zredukowaé¢ do 4/5, optymalizujac
rozmieszczenie uzytkéw na arkuszu.

W jakim stopniu obtozona jest nowa
Rapida?

Maszyna zostata dostarczona w li-
stopadzie ub.r. i od chwili wdrozenia
pracuje na trzy zmiany. Podobnie jak
wczesniej dostarczane tu modele
Rapida, oferuje ona wiele rozwigzan
automatyzujgcych prace i zaawanso-
wane systemy kontrolno-pomiarowe.
To elementy niezbedne w kontekscie
wysokiego rezimu technologicznego,
jaki towarzyszy produkcji opakowan,
zwtaszcza spozywczych. Stabilnosé
produkcji, wysoka jako$¢ i wydajnosé,
niezawodnoS¢ catego rozwigzania —
to w naszym przypadku podstawa.
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Wspomniat Pan o znaczacym udziale
zlecen zagranicznych w obrotach re-
alizowanych przez Karton-Pak. Na ile
Panstwa marka jest rozpoznawalna
poza Polska?

Dzieki optymalnej lokalizacji geogra-
ficznej i sgsiedztwu Niemiec mozemy
Smiato siegaé po zlecenia z zachod-
nich rynkéw. Udato nam sie osiggnaé
na tyle duza rozpoznawalnosé, ze
nasze opakowania od wielu lat tra-
fiajg do klientéw z takich krajéw jak
Niemcy, region Beneluksu, Francja
czy Hiszpania.

Na jakie elementy zwracaja obecnie
uwage zleceniodawcy z kluczowej
dla Paristwa branzy spozywczej?
Poza tymi, ktére towarzyszg nam od
zawsze, 1j. wysoka jakoScig i termino-
woscig, obserwujemy coraz wieksze
znaczenie szeroko rozumianej proeko-
logicznosci opakowan, ale tez — tu
uwaga — technologii stosowanych
do ich produkcji. Rok 2025 bedzie
pierwszym, w ktérym obejmie nas
(jako spoOtke o wystarczajgco wyso-
kich przychodach/obrotach i duzym
zatrudnieniu, wynoszacym obecnie
ok. 300 os6b) obowigzek raporto-
wania ESG. Na to réwniez jeste-
Smy przygotowani, gdyz od wielu lat
stawiamy na zréwnowazony rozwoj.
Inwestujemy w mozliwie energoosz-
czedne, w petni zautomatyzowane
i wysokowydajne maszyny, wdrazamy
rézne rozwigzania np. w zakresie
odzyskiwania ciepta powstatego
podczas procesoéw drukowania, takze
nasz magazyn wysokiego sktadowa-
nia wyposazyliSmy w zaawansowane
rozwigzania logistyczne. To elementy,
na ktére nasi partnerzy biznesowi
zwracajg uwage i je doceniajg. Jed-
nak najbardziej, zwtaszcza w przypad-
ku firm z branzy spozywczej, zalezy
im na proekologicznoSci opakowan,
w jakie pakowane sg ich wyroby.
WyszliSmy naprzeciw ich potrzebom
juz wiele lat temu, stosujgc surowce
proekologiczne, tj. takie, ktére mozna
w 100% poddaé recyklingowi. Wiele
jest obecnie w przestrzeni medialnej
tzw. greenwashingu i kazdy stara
sie by¢ ,eko” — w naszym przypad-
ku nie jest to jedynie formutka, ale
rzeczywistos¢é, potwierdzona licznymi
certyfikatami srodowiskowymi (m.in.
ISO 14001) i opiniami klientow.
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